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Fredrik Muhr, fidrde generationen inom ett grossistforetag
som importerar snittbolommor, kan det hdr med
varumdrkesbyggande. Har berdttar han mer.

dgon som har forstétt

hur man ska tanka kring

varumarkesskapande

ar Fredrik Muhr. Han

tillhor fjarde generationen

i familjeforetaget APH
(Anders Perssons Handelstradgard), ett
grossistforetag som importerar snittblom-
mor och gront frin hela varlden. Fredrik
ansvarar bland annat for marknadsforingen
av APH:s tvd starka varumaérken Roses With
Names (RWN) och Roses With Names Flo-
rist Selection.

l FLIRTANDE BUKETTER OCH

ELEGANTA GERBERA

Genom att sitta adjektiv framfor blomster-
namnet skapas kreativa varunamn som bade
uppmaérksammar varan och okar intresset
for blommor i allmanhet. Med malande
uttryck som Flirtande buketter, Glada tul-
paner, Eleganta gerbera och Forforiska rosor
sammanf{ors producentens forutsattningar
med kundens kreativitet och konsumentens
onskemal. Rosorna beskrivs i sin tur som
bland annat Romantiska Belle Rose, Stolta
Athena och Eldiga Tropical Amazone.

Det var Fredriks bror Christian som forst
noterade att blommor ar nigra av de fa
varor som séljs utan namn. Idén bottnar i
att alla blommor och rossorter har vackra,
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roliga och romantiska namn som ofta vandrar till detaljhandeln men
sillan eller aldrig nar konsumenten.

— Allt frén vin och parfym till potatis och konserverade tomater
siljs med vagledning av produktnamnet. Nar det kommer till rosor
begrinsas indikationerna till "ldnga roda” eller "korta rosa” och ett
pris. Det ar som att g till en bilhandlare och bara kunna valja mel-
lan en "bensinsnal liten” eller en "rymlig stor”, sager Fredrik.

MASTE HALLA EN VISS STANDARD
En varumarkt produkt bér vara tillrackligt unik i bdde utformning
och kvalitet for att kunna profileras bland andra liknande produkter.
Den méste dessutom hélla en viss standard som uppfyller andra kri-
terier. Darfor har APH skapat en rod trad genom allt fran foretagets
véarderingar till hur de forpackar sina blommor.

— Vért varumirke garanterar till exempel vara kunder att etik
tillsammans med kvalitets- och hallbarhetskriterier ligger till grund
for véra val av rossorter och odlingar, berattar Fredrik.

UPPFYLL FORVANTNINGARNA

Ett varumirke méste vara genomtankt och latt att kanna igen. Roses
With Names kinns igen pd den bl4 etiketten med en rod ros och gul
text. P4 baksidan stdr rosnamnet tillsammans med skotselrdd. Roses <
With Names Florist Selection levereras i svarta p&sar dar market ar B
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Fredrik poangterar dock L IS R R s
vikten av att produkten som
representeras av varumarket
ocksd méste uppfylla kon-
sumentens forvantningar.

Det ar alltid produkten och
resultatet av dess anvandning
som 4r viktigast. En vanlig
men felaktig uppfattning ar att
det racker att "satta méarke pd
ndgot”.

Strategin for framtiden ar
enkel. Eftersom reklam for
blommor ér den i sarklass
minst {orekommande tanker
Fredrik fortsatta arbeta pa
att foretaget ska synas och
att skapa ett allmant intresse
for blommor. Varumarkena
marknadsfor han bland annat
med hjalp av annonsering mot
konsumenten i sociala medier.
- — Alla medier har sina for-
bagfa ‘hpg! och nackdelar. Fordelen med

) sociala medier 4r att man kan
1. Overtygelse. skapa en aktiv relation med

S

Madeleine Wastlund pa Ivars blommor i Gavle ar
mycket ndjd med Mackmyra pastillernas forsaljning
- Passar perfekt in i vart sortiment som ett mer
maskulint alternativ

2 MO}'L ‘ konsumenten, vilket understo-
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